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Descripcion general de la Subvencion Nexus

El programa Nexus esta disenado para apoyar a los solicitantes nuevos y emergentes de
la comunidad creativa.

Los fondos apoyan actividades publicas creativas para la ciudad y sus turistas a través de
actividades artisticas centradas en la comunidad y la colaboracion.

Este programa financia proyectos artisticos de todo tipo centrados

en la comunidad.

Nexus dara prioridad a los solicitantes que sean nuevos en la financiacion de la Ciudad,
en particular los que han corrido el riesgo inmediato de ser suprimidos culturalmente
Y desplazados en Austin y/o han sido marginados institucionalmente.



Requisitos de los solicitantes

1.

A S

Organizaciones artisticas 501(c), artistas individuales y negocios creativos con
gastos anuales de $150,000 o menos

Con sede en el Area Estadistica Metropolitana (MSA) de Austin
Minimo 1 ano de produccion creativa en Austin
Cumplimiento del Impuesto sobre la Ocupacion Hotelera (HOT)

Sin financiacion actual de otras subvenciones de la Ciudad (Nexus, Thrive,
Elevate o Fondo para Musica en vivo)

Un patrocinio fiscal es opcional

Los empleados de la Ciudad de Austin no son elegibles para solicitar oportunidades
de financiacion del Departamento de Desarrollo Econdmico.



Prioridades de financiacion

Se dara prioridad a:

e Solicitantes que nunca hayan recibido concesiones del Fondo Cultural de la Ciudad
de Austin en los ultimos cinco anos.

* Solicitantes que trabajen para los principales grupos de interés que estan en
riesgo inmediato de supresion y desplazamiento cultural y/u otras formas de
marginalidad institucional.

* Proyectos que inviertan en artistas locales

* Proyectos artisticos de todo tipo centrados en la comunidad.



I Rubrica de puntuacion de Nexus

Solicitante por primera vez 10 puntos

Principales grupos de interés y mision creativa 15 puntos
Liderazgo cultural 15 puntos

Actividades culturales 10 puntos

Colaboracion creativa 10 puntos

Accesibilidad 10 puntos

Accesibilidad linguistica 10 puntos

Marketing 10 puntos

Presupuesto 10 puntos

100 puntos

"% CITy OF AUSTIN - ECONOMIC DEVELOPMENT



Los principales grupos de interés son las personas sumamente afectadas
por su trabajo, que pueden ser su publico, miembros de la comunidad y/o
artistas y administradores participantes. Estos “principales grupos de
interés” son identificados y nombrados por el solicitante.

Prl Nnci Pa|e$ A efectos de este programa, los principales grupos de interés que
- z recibiran prioridad son grupos comunitarios que estén en riesgo

gru pOS de Interes inmediatopde supresiéngcultural y desplazamiento en Austin y%o hayan
sido marginados en materia institucional y poco financiados por la
Division de Artes Culturales de la Ciudad de Austin. Cualquier
referencia a los “principales grupos de interés” en la solicitud de un
programa y en la rubrica de puntuacién se referira a los grupos
comunitarios que cumplen con esta definicion y que han sido
identificados directamente por el solicitante.

"% CITy OF AUSTIN - ECONOMIC DEVELOPMENT



Solicitante por primera vez
Hasta 10 puntos

En los ultimos 5 afios (2019-2024), écudntas subvenciones de la Division de Artes Culturales de la Ciudad de
Austin (Thrive, Elevate, Nexus, Core, Community Initiatives, Capacity Building o Cultural Heritage Festivals
Program) ha recibido?

Esto no incluiria otras subvenciones del Departamento de Desarrollo Econédmico de la Ciudad de Austin.

10 puntos 5 puntos 1 punto

0-1 subvencionesen los 2-3 subvencionesen los mas de 4 subvencionesen los
ultimos5 anos ultimos 5 anos ultimos 5 anos



Principales grupos de interés y mision creativa

Hasta 15 puntos

Identifique a sus principales grupos de interés. ¢Como les sirve a través de sus objetivos artisticos, sumision creativa y
su experiencia en la produccion de eventos publicos?

La respuesta debe incluir:

® |dentifique a sus principales grupos de interés (consulte la definicion en Detalles adicionales del programa )

® Mision creativa y/u objetivos artisticos

15 puntos

Su visién y misidn artisticas SE basan en
servir a las comunidades que corren un
riesgo inmediato de supresiony
desplazamiento cultural en Austin y/o
gue han sido marginadas
institucionalmente y financiadas
insuficientemente por la Division de Artes
Culturalesdela Ciudad de Austin.

Y la documentacidn provistademuestra que
llegar a las comunidades marginadas es
fundamental parala misiéon del
solicitante.

1 punto

Su vision/misién artistica NO SE BASA en
servir a lascomunidades que corren un
riesgo inmediato de supresiony
desplazamiento cultural en Austiny que
han sido marginadas institucionalmente
y financiadas insuficientemente porla
Division de Artes Culturales de la Ciudad
de Austin.

O La documentacién provista NO
demuestra quellegar a lascomunidades

marginadas es fundamental parala
mision del solicitante.

10 puntos

Su vision/mision artistica SE basa en servir
a comunidades que han sufrido otras
formas de marginacion institucional y que
no han recibido suficiente financiacion de
la Division de Artes Culturales de la Ciudad
de Austin.

Y la documentacidn provista SI demuestra
gue llegar por debajo de

comunidades marginadas atendidas es
fundamental para

la mision del solicitante.


https://www.austintexas.gov/sites/default/files/files/EDD/CulturalArts/Nexus_HOT/Nexus%202024/UpdatedProgramDetail_Appendix.pdf

Principales grupos de interés y misidn creativa - 15 puntos

Su vision y mision artisticas SE basan en servir a las comunidades que corren un riesgo inmediato de supresion y
desplazamiento en Austin y/o que han sido marginadas institucionalmente y financiadas insuficientemente por la Division de
Artes Culturales de la ciudad de Austin.

Y la documentacion provista demuestra que llegar a las comunidades marginadas es fundamental para la mision del solicitante.

Mision: Hot Rod Studios es un espacio donde los artistas pueden eliminarbarreras y entablar didlogos abiertos
sobre la historia, identidad y temas importantes de nuestro tiempo.

Historia de la produccidon: Nuestros principales integrantes son en su mayoria artistas BIPOC y miembros de la
comunidad. Hot Rod Studios cuenta con un amplio historial de exposicionesy programacion en el que destaca
una vasta coleccion de obras de comunidades latinas, afro-latinas, del Caribe y de la didspora.

(La muestra de trabajo en video muestra que llegar a las comunidades marginadas es fundamental para su
mision)



Principales grupos de interés y mision creativa - 10 puntos

Su visidon/mision artistica se basa en servir a comunidades que han sufrido otras formas de marginacion institucional y que no
han recibido suficiente financiacion de la Division de Artes Culturales de la Ciudad de Austin.

Y la documentacién aportada SI demuestra que llegar a las comunidades marginadas es fundamental para la mision del
solicitante.

ABC Records provee actualmente un espacio seguroy de apoyo a LGBTQIA+ y sus aliados para
aprender sobre los discos de vinilo y de la industria, y que desarrollen habilidades y competencias
en esta comunidad activa. Todos los servicios y eventos existen para apoyar estos valores y
mision, y los fondos se utilizaran para continuar con los esfuerzos de difusion y marketing en los
distintos entornos que ocupa ABC Records.

Todos los eventos sirven para amplificar las voces y el talento de nuestros principales grupos de
interés locales de Austin.

(El enlace al sitio web y las muestras de trabajo facilitadas demuestran que llegar a sus principales
destinatarios es fundamental para su mision)



Principales grupos de interés y misidn creativa - 1 punto
Su visiéon/mision artistica NO SE BASA en servir a las comunidades que corren un riesgo inmediato de supresién y

desplazamiento cultural en Austin y/o que han sido marginadas institucionalmente y financiadas insuficientemente por la
Division de Artes Culturales de la Ciudad de Austin.

O La documentacion provista NO demuestra que llegar a las comunidades marginadas es fundamental para la mision del
solicitante.

VISION: Utilizando las nuevas tecnologias, las mujeres podran alcanzar el éxito basado en el mérito
sin importar su edad, raza, situacion familiar u orientacion. Las generaciones futuras utilizaran y
ampliaran estas estrategias para hacer realidad la igualdad de género en un sector
historicamente dominado por los hombres.

MISION Y CONSTITUCION CLAVE: Nos comprometemos a apoyar a las mujeres musicas
(independientemente de su edad, raza, orientacion o situacion familiar) gue deseen aumentar
sus ingresos y ampliar su audiencia.

(El grupo de interés principal del solicitante no es uno de los grupos comunitarios prioritarios
definidos en las directrices y detalles adicionales del programa)



https://www.austintexas.gov/sites/default/files/files/EDD/CulturalArts/Nexus_HOT/Nexus%202024/REVISED_SPRING%2024%20Nexus%20Guidelines.pdf
http://www.austintexas.gov/sites/default/files/files/EDD/CulturalArts/Nexus_HOT/Nexus%202024/UpdatedProgramDetail_Appendix.pdf

Liderazgo cultural
Hasta 15 puntos

¢Quién tiene poder de decisidn en su practica creativa y cOmo representaa sus principales grupos de interés?

Su respuesta podria incluir:
® Usted, el artista solicitante

® Liderazgo ejecutivo y creativo

® Junta consultiva
® Asesores creativos

15 puntos

LA MAYORIA de los lideres
administrativos y creativos
del solicitante tienen un
profundo conocimiento
cultural Y experiencia vivida
con principales grupos de
interés que corren el riesgo
inmediato de ser
suprimidos y desplazados
culturalmente

10 puntos
La MAYORIA de los lideres

administrativos y creativos
del solicitante tienen una
comprension cultural
profundamente arraigada Y
una experiencia vivida
dentro de grupos clave que
han experimentado otras
formas de marginacion
institucional.

5 puntos

ALGUNOS de los lideres
administrativos y
creativos del
solicitante tienen una
comprension cultural
profundamente
arraigada

Y/O una experiencia en
los principales grupos
de interés de su lista.

1 punto

Los lideres creativos y administrativos
del solicitante mantienen una
relacion de trabajo con los
principales grupos de interés pero
su experiencia de vida en estas
comunidades es minima o nula.

O El solicitante no proporciona una
descripcion clara de las funciones
de liderazgo y las relaciones con
los principales grupos de interés



Liderazgo cultural - 15 Puntos

La MAYORIA de los lideres administrativos y creativos del solicitante tienen un profundo conocimiento cultural Y experiencia
vivida en los principales grupos de interés que corren el riesgo inmediato de supresion y desplazamiento cultural

Como artista individual, y fundador y director artistico de un nuevo colectivo creativo, diria que
tengo el poder de decision. Represento a mi comunidad como queer latina creativa, que crecio
bajo el umbral de |la pobreza. Mis intersecciones y la experiencia de haber crecido en Austin me

permiten comprender una gama muy amplia de las comunidades. Mi objetivo es servirles y crear
espacios seguros de expresion y crecimiento.

(La propuesta hace referencia a sus principales grupos de interés de la pregunta anterior,
describiendo cdmo los representany su papel de liderazgo).



Liderazgo cultural - 10 Puntos

La MAYORIA de los lideres administrativos y creativos del solicitante tienen una comprensién cultural profundamente arraigada
Y una experiencia vivida dentro de grupos clave que han experimentado otras formas de marginacion institucional.

Gals Gallery Theatre es un grupo de teatro cofundado por Gale Smith y Galena Jones. Gale y Galena
comparten responsabilidades en la organizacion y son directores creativos y productores
conjuntos del grupo. Gale y Galena se identifican como mujeres con discapacidad. En el pasado,
Gals Gallery Theatre ha podido contratar a colaboradores creativos que han contribuido a su
historia de produccion. En particular, Gals Gallery Theatre contraté a la coredgrafa, Galaxie
Adams, que se identifica como mujer queer de color.

(La propuesta contintia con la definicion de las funciones de los lideres clave y la forma en que

TODOS representan a sus principales grupos de interés)



Liderazgo cultural - 5 Puntos
ALGUNOS de los lideres administrativos y creativos del solicitante tienen una comprensién cultural profundamente arraigada
Y/O una experiencia vivida en los principales grupos de interés de su lista.

Solicito esta subvencidén yo misma, Sophie Anderson, en representacion de una comunidad de
artistas intergeneracionales de diversos origenes que tienen su hogar en Austin. Somos musicos,
artistas y maestros, somos residentes con bajos ingresos, somos padres. Soy neurodivergentey
represento a mis estudiantes y a sus familias con discapacidades.

Entre mis asesores creativos se encuentran miembros de la comunidad musical de Austin, mis
compaineros de banda y colaboradores cercanos y compaferos maestros.

(Aunque Sophie es miembro del principal grupo de interés, no esta claro si sus asesores creativos
también tienen una comprension cultural/experiencia vivida en estos grupos).



Liderazgo cultural - 1 punto
El liderazgo creativo y administrativo del solicitante tiene una relacidon de trabajo con los principales grupos de interés pero su

experiencia de vida en estas comunidades es minima o nula .
O El solicitante no proporciona una descripcidon clara de las funciones de liderazgo y las relaciones con los principales grupos de

interés.

Isabella Bennett es la curadora de Ethereal Visions Gallery y se encarga de todas las operaciones de
la galeria. Isabella forma parte de la comunidad artistica y musical de Austin desde 2012 y facilita
exposiciones de arte desde 2014 en Austin. En 2019 pudo abrir Ethereal Visions Gallery, que
existe como la rama de difusion comunitaria de su negocio principal. Isabella tiene profundos

lazos con la comunidad y el corazon cultural de Austin.

(La propuesta no describe cdmo los lideres han vivido la experiencia en los principales grupos de
interés a los que sirven).



Actividades culturales
Hasta 10 puntos

¢Cual es la actividad publica que propone?
Su respuesta debe abordar:
® Descripcidon de las actividades propuestas (quién, qué, cuando, donde)

* Resultado o impacto deseado de las actividades propuestas, incluida la forma en que se centra la equidad.

® Como participan los principales grupos de interés en el desarrollo de las actividades

10 puntos

El solicitante describe claramente
el evento propuesto.

La propuesta se centra en el
contenido desarrollado por
principales grupos de interés
que estan en riesgo inmediato
de supresion y desplazo
cultural en Austin. La
propuesta servira a estas
comunidades y sera
responsable ante ellas.

La equidad es una parte esencial
de las actividades propuestas y
beneficiara a estas
comunidades

7 puntos

El solicitante describe claramente
el evento propuesto.

La propuesta centra el contenido
desarrollado por y para
principales grupos de interés
que han experimentado otras
formas de marginacion
institucional. La propuesta
servira a estas comunidades y
sera responsable ante ellas.

La equidad es una parte esencial
de las actividades propuestas
y beneficiara a estas
comunidades

4 puntos

El solicitante describe su evento
propuesto, pero proporciona
pocos detalles.

La propuesta incluye contenido
para los principales grupos de
interés de Austin pero no ha
sido desarrollada o no es
responsable de estas
comunidades.

La equidad es una consideracidn,
pero no esta plenamente
integrada o representada en la
propuesta, pero tendra
beneficios para estas
comunidades.

1 punto

El solicitante no describe de manera
suficiente

el evento propuesto.

La equidad no forma parte de la
propuesta

O se considera pero es probable
que tenga beneficios minimos.



Actividades culturales - 10 Puntos
El solicitante describe claramente el evento que propone.

La propuesta se centra en el contenido desarrollados por principales grupos de interés que estan en riesgo inmediato de
supresion y desplazo cultural en Austin. La propuesta servird a estas comunidades y serd responsable ante ellas.

La equidad es una parte esencial de las actividades propuestas y beneficiara a estas comunidades

Se solicitan fondos para apoyar un festival producido por expertos en artes marciales africanas
para presentar una amplia gama de artes marciales africanas, de la didspora africanay del sur
de Asia. Este taller reunira talentos artisticos de diversas tradiciones. Estara abierto al publico y
sera accesible a todos los niveles de destreza. Se hara especial hincapié en acoger a jovenes,
personas de color y mujeres.

(La propuesta detalla el festival de tres dias y destaca los artistas que representan a los principales
grupos de interésy actividades que se llevan a cabo durante el evento. La equidad es una parte
esencial de las actividades propuestas).



Actividades culturales - 7 puntos
El solicitante describe claramente el evento que propone.

La propuesta centra el contenido desarrollado por y para los principales grupos de interés que han experimentado otras
formas de marginacion institucional. La propuesta servird a estas comunidades y serd responsable ante ellas.

La equidad es una parte esencial de las actividades propuestas y beneficiara a estas comunidades

El concierto musical Austin Feel the Beat ofrecera presentaciones en vivo en las que se mostrara el
talento musical de la comunidad de ciegos y con deficiencias visuales de Austin.

(La propuesta detalla el evento y destaca a los artistas que representana los principales grupos de
interés. El solicitante explica como esta presentacion anual proporciona un beneficio duradero a
estas comunidades. La equidad es una parte esencial de las actividades propuestas).



Actividades culturales - 4 puntos
El solicitante describe su evento propuesto, pero proporciona pocos detalles.

La propuesta incluye contenido para los principales grupos de interés de Austin, pero no ha sido desarrollada o no es
responsable de estas comunidades.

La equidad es una consideracidn, pero no estd plenamente integrada o representada en la propuesta, pero tendra beneficios
para estas comunidades.

El proyecto “Be a Drag” de John Doe captura comentarios sobre los problemas a los que se enfrenta
la comunidad LGBTQIA+ a través de la fotografia. El proyecto presenta retratos de artistas drag
locales de Austin, asi como citas de los artistas sobre el reciente discurso politico en torno a su
comunidad. Doe espera que la serie arroje luz e invite a un dialogo abierto sobre los problemas
actuales a los que se enfrenta la comunidad Queer.

(John Doe no tiene experiencia de vida en el principal grupo de interés al que sirvey no incluye a
los participantes del proyecto de estas comunidades en el proceso de toma de decisiones
curatoriales. Los detalles del evento son imprecisos).



Actividades culturales - 1 punto

El solicitante no describe suficientemente el evento propuesto.
La equidad no forma parte de la propuesta

O se considera pero es probable que tenga beneficios minimos.

ElAustin Comedy Club opera 6 dias a la semana. La subvencién nos permitiria llegar mas

ampliamente a la comunidad de Austin. Atraemos turistas a nuestros espectaculos gracias a
nuestra asociacion con un hotel vecino.

(El solicitante no describe suficientemente su actividad propuesta y no se aborda la equidad)



Colaboracion creativa
Hasta 10 puntos

Indique el/los nombre(s) de/de los colaborador(es) creativo(s) y su(s) funciones en la produccion de sus

actividades propuestas.

10 puntos

La propuesta incluye al menos
un colaborador.

Describe detalladamenteel
papel del colaboradoren el
desarrollo e implementacion
de la actividad propuesta

5 puntos

La propuesta incluye al
menos un colaborador.

Proporciona detalles
minimos sobre el papel
del colaborador

1 punto

La propuesta no incluye
colaboradores



Colaboracion creativa - 10 puntos

La propuesta incluye al menos un colaborador.

Describe detalladamente el papel del colaborador en el desarrollo e implementacion de la actividad propuesta

Colaboracion con organizaciones locales:

Para garantizar un amplio espectro de voces, tenemos previsto asociarnos con organizaciones como
Austin Justice, Allgoy OfColor. A través de estas alianzas, lanzaremos una convocatoria abierta
dirigida a artistas femeninas, latinas, LGBTQIA+y BIPOC, con el objetivo de fomentar la inclusion y
representar el variado tejido de nuestra comunidad.

Maria Garza:

Como curadora vy artista de técnicas mixtas, nos gustaria que Maria desempenara un papel
fundamental en la conceptualizacidon y curado de nuestras exposiciones y muestras de arte. Su

experiencia garantiza que los temas que deseamos destacar se presenten de forma convincente y
gue inviten a la reflexion.



Colaboracion creativa - 5 puntos

La propuesta incluye al menos un colaborador.
Proporciona detalles minimos sobre el papel del colaborador

Courney Redd - Ayudaria con el espacio para el evento.
Pedro Lopez - Ayudaria a montar las luces y los proyectores.
Micah Paulson - Ayudaria a configurar el sonido para el evento.



Colaboracion creativa - 1 punto

La propuesta no incluye colaboradores.

Este proyecto sera producido y presentado exclusivamente por mi y no contara con ningun otro
colaborador artistico o de produccidn.



Accesibilidad para personas con discapacidad
Hasta 10 puntos

Describa las adaptaciones especializadas y/o la programacion para personas con discapacidades que tiene previsto
ofrecer en las actividades propuestas, de haber alguna.
Su respuesta debe abordar:
| Servicios o adaptaciones especificos que prestara
| Nombre(s) de/de los proveedor(es) de servicios y/o participacion de un profesional capacitado en la administraciéon de servicios o adaptaciones
Las adaptaciones de accesibilidad “solo a peticion” no se consideran especializadas.
Organizar actividades en una instalacion accesible sequn la ADA, por si solo, tampoco se considera especializado.
Ver Detalles adicionales del programa para mads informacion sobre recursos de Accesibilidad

10 puntos 5 puntos 1 punto

Las actividades propuestas Las actividades propuestas Las actividades propuestas no

incluyenadaptacioneso
servicios profundos e
impactantes para las personas
con discapacidades e incluyen
la participacion de
profesionales capacitados.

proporcionan cierto acceso
ampliadode la ADA, pero no
existe un planclaro de
implementacién o los servicios
no son prestados por un
profesional capacitado

amplianel acceso a la ADA
mas alla de los requisitos de
accesibilidad exigidos a nivel
federal.


http://www.austintexas.gov/sites/default/files/files/EDD/CulturalArts/Nexus_HOT/Nexus%202024/UpdatedProgramDetail_Appendix.pdf

Accesibilidad para personas con discapacidades - 10 puntos

Las actividades propuestas incluyen adaptaciones o servicios profundos e impactantes para las personas con discapacidades, e
incluyen la participacion de profesionales capacitados

Historicamente, Deaf Slam ha contado y sigue contando con personal y miembros de la junta
directiva para ofrecer traduccidn al lenguaje americano de senas en todo momento. Deaf Slam
se encuentra en un espacio accesible a la ADAy garantiza que toda |la programacion sea accesible
a la ADA. También tenemos un historial de trabajo con miembros de la comunidad que
necesitan servicios de apoyo adicionales. Nuestro gerente de educacidon esta capacitado en el
desarrollo e implementacidon que apoya a los participantes con distintas capacidades cognitivas.



Accesibilidad para las personas con discapacidades - 5 puntos

Las actividades propuestas proporcionan cierto acceso ampliado a la ADA, pero no existe un plan claro de aplicacién o los
servicios no son prestados por un profesional capacitado

Para mi es sumamente importante que este evento se adapte a cualquier persona de la comunidad
de discapacitados. Solo elegiré un lugar que sea accesible en silla de ruedas y que disponga de
amplios pasillos en la galeria por los que desplazarse. Si alguien que se identifique como
discapacitado visual quiere participar en nuestro evento, tendremos voluntarios para asistirles en
el espacio desde todo hasta ayudarles a coger comida, encontrar un lugar comodo para sentarse
para la musicay a mi mismo me encantaria hablarles de algunas de las obras y escuchar como
experimentan el arte y lo que significa para ellos.

(No hay un plan claro de implementacidny no esta claro si participan proveedores de servicios
capacitados)



Accesibilidad para personas con discapacidades - 1 punto

Las actividades propuestas no proveen acceso ampliado a la ADA mas alld de los requisitos de accesibilidad exigidos a nivel
federal.

Como artista individual me comprometo a garantizar que todos tengan acceso a las artes, incluidaslas personas
con discapacidades. Trabajo para que mis programas e instalaciones sean accesibles.

(La organizacidn de actividadesen instalacionesaccesibles segun la ADA no se considera una adaptacion
especializada. No se ofrece una descripcion clara de los servicios).



Accesibilidad para comunidades que no hablan inglés
Hasta 10 puntos

Describa las adaptaciones lingliisticas especializadas o la programacion para comunidades que no
hablan inglés que desea ofrecer en la actividad propuesta, de haber alguna.

Su respuesta debe abordar:

® Servicios o adaptaciones especificos que prestara (incluido(s) el/los idioma(s) en que se prestaran)

® Nombre de los proveedores de servicios y/o participacién de un profesional capacitado en la administracidon de servicios o
adaptaciones

Las adaptaciones de accesibilidad “solo a peticion” no se consideran especializadas.

10 puntos 5 puntos 1 punto

Las actividades propuestas Las actividades propuestas Las actividades propuestas no
incluyen adaptaciones o proporcionan cierta proporcionan adaptaciones
servicios especializados para accesibilidad linguistica 0 servicios especializados
comunidades que no hablan ampliada, pero no existe un para comunidades que no
inglés e incluyen la plan claro de implementacion hablaninglés.
participacion de y/o los servicios no los presta

profesionales capacitados. un profesional capacitado.



Accesibilidad para comunidades que no hablan inglés - 10 puntos

Las actividades propuestas incluyen adaptaciones o servicios especializados para comunidades que no hablan inglés incluyen la
participacion de profesionales capacitados.

Arts Access Texas es una organizacionsin fines de lucro con sede en Austin que transformala vida
de las personas con discapacidades

a través de la creacidon de arte. Con cinco programas basicos y otros proyectos especiales, ArtMix
presta sus servicios a

mas de 6,000 personas al ano.

Ademas, el evento ArtMix ofrece ahora intérpretes certificados en lenguaje de seiias

estadounidense, lenguaje de senas mexicano, lenguaje de sela espaiol y espanol. Tenemos
previsto seguir ampliando estos recursos linguisticos y de acceso.



Accesibilidad para las comunidades que no hablaninglés - 5 puntos

Las actividades propuestas proporcionan cierto acceso a lenguaje ampliado, pero no existe un plan claro de implementacion y/o
los servicios no son prestados por un profesional capacitado.

El evento contara con la presencia de un intérprete voluntario. Ademas, muchos de los
artistas son bilingtes.

(La respuesta no aclara si el voluntario es un intérprete capacitado. No esta claro como participaran
los artistas en los servicios de accesibilidad linguistica).



Accesibilidad para las comunidades que no hablan inglés - 1 punto

Las actividades propuestas no proporcionan adaptaciones o servicios especializados para comunidades que no hablan inglés.

La musica es un lenguaje universal y, por tanto, no requiere traduccion ni interpretacion
especializadas.

(El solicitante no ofrece accesibilidad lingiiistica mas alla de la actuacion. El solicitante debe tener
en cuenta los puntos en los que los miembros del publico pueden buscar detalles sobre el
evento como parte importante de su plan de acceso lingiiistico. (Por ejemplo, material de
marketing, folleto del programa, bienvenida o presentaciones del evento, etc.)



Marketing
Hasta 10 puntos

Describa como comercializara las actividades propuestas.

Su respuesta debe incluir sus plataformas de marketing (por ejemplo: redes sociales, web, boletin de noticias, prensa,
radio/tv, etc.) y los esfuerzos de marketing especializados a los que desea llegar:

1.

2
3.
4

Audiencias dentro de sus principales grupos de interés
Nuevas audiencias dentro de los principales grupos de interés de |la Ciudad de Austin
Miembros del publico con discapacidades y/o cuyo idioma principal no es el inglés

Turistas

NO es necesario que los principales grupos de interés de un solicitante coincidan con los principales grupos de interés de
la Ciudad (tal como se definen en los Detalles adicionales del programa) para recibir puntos en el Punto 1. SIN
EMBARGO, el Punto 2 requiere que el solicitante lleque a NUEVAS audiencias dentro de los principales grupos de
interés de la Ciudad a los que no se llega a través del Punto 1.

La utilizacidon de dos o mds redes sociales (por ejemplo, Facebook e Instagram) solo contard como UNA plataforma de
marketing.


http://www.austintexas.gov/sites/default/files/files/EDD/CulturalArts/Nexus_HOT/Nexus%202024/UpdatedProgramDetail_Appendix.pdf

Marketing (continuacion)

Hasta 10 puntos

Describa como comercializara las actividades propuestas.

10 puntos

Los esfuerzos de marketing incluyen
TODO lo siguiente:

1. Esfuerzos para llegara los
principales grupos de interés del
solicitante

2. Esfuerzos para llegar a nuevos
publicos de los principales grupos
de interés de prioridad de la
Ciudad.

3. Esfuerzos para llegar al publico
discapacitado o cuya lengua
materna no sea el inglés

Esfuerzos para llegara los turistas

Ll o=

Utilizar dos o mas plataformas de
marketing (por ejemplo: redes
sociales, web, boletin, prensa,
radio/tv, etc.)

7 puntos

Los esfuerzos de marketing incluyen
al menos 4 de los siguientes:

1. Esfuerzos para llegar a los
principales grupos de interés del
solicitante

2. Esfuerzos para llegar a nuevos
publicos dentro de los
principales grupos de interés de
la Ciudad.

3. Esfuerzos para llegara
miembros del publico con
discapacidades y/o miembros
del publico cuya lengua materna
no sea el inglés

4. Esfuerzos para llegara los
turistas

5. Utilizar dos o més plataformas
de marketing (por ejemplo:
redes sociales, web, boletin,
prensa, radio/tv, etc.)

4 puntos

Los esfuerzos de marketing incluyen al
menos 3 de los siguientes:

1. Esfuerzos para llegara los
principales grupos de interés del
solicitante

2. Esfuerzos para llegar a nuevos
publicos dentro de los principales
grupos de interés de la Ciudad.

3. Esfuerzos para llegar a miembros
del publico con discapacidades
y/o miembros del publico cuya
lengua materna no sea el inglés

4. Esfuerzos para llegara los
turistas

5. Utilizar dos o més plataformas de
marketing (por ejemplo: redes
sociales, web, boletin, prensa,
radio/tv, etc.)

1 punto

Los esfuerzos de marketing incluyen 2 o menos
de los siguientes:

1.

Esfuerzos para difundir los principales
grupos de interés el solicitante.

Esfuerzos para llegar a nuevos publicos
dentro de los principales grupos de
interés de la Ciudad.

Esfuerzos para llegar a miembros del
publico con discapacidades y/o
miembros del publico cuya lengua
materna no sea el inglés

Esfuerzos para llegara los turistas

Utilizar dos o mas plataformas de
marketing (por ejemplo: redes sociales,
web, boletin, prensa, radio/tv, etc.)

O El solicitante no tiene un plan de marketing

claro.



Marketing - 10 Puntos

Los esfuerzos de marketing incluyen TODO lo siguiente:

Esfuerzos parallegar a los principales grupos de interés del solicitante

Esfuerzos parallegar a nuevos publicos de los principales grupos deinterés de prioridadde la Ciudad

Esfuerzos parallegar a miembros del publico con discapacidades y/o miembros del publico cuya lengua materna no sea el inglés
Esfuerzos parallegar a los turistas

g B

Utilizar dos o mas plataformas de marketing (por ejemplo, redes sociales, boletines, prensa, radio/television, etc.)

Con los fondos de la subvencién, podré dedicar una cantidad considerable de tiempo y energia para promover mi estudio y exposicion,
dirigiéndome al publico latino, a los hispanohablantes y a quienes historicamente han estado subrepresentados en el arte publico.

Nuestro plan de marketing:

® Traduce todo el material de marketing al espaiol y al chino simplificado.

¢ Sedirige a anuncios especificos enlas redes sociales para atraer a publicos NUEVOS y diversos, especialmente la comunidad chino-
estadounidense.

e  Comparticion en paginas de comunidades especificas en las redes sociales.

* Boletines anuestros suscriptores (mas de 400 personas) en inglés, espafol y chino simplificado.

« 2-3 publicaciones diarias en Instagram/historias de FB sobre nuestro estudio para seguidores locales y de fuera de la ciudad. Mas de 100
relatos en inglés, espaiol y chino simplificado.

* Marketing impreso paradistribucion (Arboreto, bibliotecas, Oficina de Visitantes, hoteles cercanos, etc.)

(El solicitante cumple los 5 requisitos enumerados y tiene previsto llegar a un publico nuevo dentro de los principales grupos de interés de prioridad
de la Ciudad)



Marketing - 7 Puntos

Los esfuerzos de marketing incluyen al menos 4 de los siguientes:

Esfuerzos para llegar a los principales grupos de interés del solicitante

Esfuerzos para llegar a nuevos publicos de los principales grupos de interés de prioridad de la Ciudad
Esfuerzos para llegar a miembros del publico con discapacidades y/o cuya lengua materna no sea el inglés
Esfuerzos para llegar a los turistas

g Y

Utilizar dos o mas plataformas de marketing (por ejemplo, redes sociales, boletines, prensa, radio/television, etc.)

Esta financiacion permitira que la exposicion de nuestra galeria llegue al publico que reside en Austin o su ETJ,
asi como a los turistas que vienen a visitar nuestra ciudad a través de:

® Publicidad impresa,incluidoun anuncio comisionado en el Austin American Statesman
e Comprar contenido patrocinado en las redes sociales como TikTok, Instagram y Facebook
® Actualizarel servicio de boletin de noticiasa una plataforma profesional: Mailchimp

¢ Involucrar a nuestros artistas LGBTQIA+ y de género no conforme, y llegar a NUEVOS publicos
afroamericanos y de la diaspora africana centrando las campanas en los antecedentes/trabajosde los artistas
y las comunidades para el desarrollo de publicos diversos

(El solicitante no incluye los esfuerzos enumerados en el punto 3, que se dirigen a un publico con discapacidades
o cuyo idioma principal no es el inglés)



Marketing - 4 Puntos
Los esfuerzos de marketing incluyen al menos 3 de los siguientes:

U g B =

Esfuerzos para llegar a los principales grupos de interés del solicitante

Esfuerzos para llegar a nuevos publicos de los principalesgrupos de interés de prioridad de la Ciudad
Esfuerzos para llegara miembros del publico con discapacidadesy/o cuya lengua materna no sea el inglés
Esfuerzos para llegar a los turistas

Utilizar dos o mas plataformas de marketing (por ejemplo, redes sociales, boletines, prensa, radio/television,
etc.)

Gracias al marketing organico, el podcast ha conseguido mas der 900 seguidores en Facebook. Al recibir esta
subvencidn, el podcast puede utilizar anuncios pagados de Instagram para ampliar su alcance en la
creciente comunidad AAPI en Austin, asi como los turistas AAPI a Austin. Queremos llegar a la comunidad
LGBTQIA+ de Austin a través de anuncios en X (anteriormente Twitter).

(La propuesta no incluye esfuerzos explicitos para llegara los miembros del publico con discapacidadeso cuya
lengua materna no es el inglés y solo enumera una plataforma de marketing: las redes sociales)



Marketing - 1 punto

Los esfuerzos de marketing incluyen 2 o menos de los siguientes:

Esfuerzos para llegar a los principales grupos de interés del solicitante

Esfuerzos para llegar a nuevos publicos de los principales grupos de interés de prioridad de la Ciudad

Esfuerzos para llegar a miembros del publico con discapacidades y/o cuya lengua materna no sea el inglés
Esfuerzos para llegar a los turistas

Utilizar dos o mas plataformas de marketing (por ejemplo, redes sociales, boletines, prensa, radio/television, etc.)

ouUrwWNE

El solicitante no tiene un plan de marketing claro.

El Austin Heritage Museum (AHM) tiene una presencia activa en las redes sociales, donde
nuestros miembros

participan activamente en nuestras publicaciones.



Presupuesto
Hasta 10 puntos

¢Como utilizard esta subvencion para realizar la actividad propuesta?

Su respuesta debe abordar el pago a artistas y/o administradores v:
1. Gastos estimados relacionados con la prestacion de servicios especializados de accesibilidad y/o acceso
linglistico
2. Gastos estimados relacionados con el marketing a audiencias actuales o nuevas

w

Explicacion de los gastos para producir sus actividades
4.  El presupuesto debe reflejar esta solicitud



Presupuesto

Hasta 10 puntos

¢Como utilizard esta subvencion para realizar la actividad propuesta?

10 puntos

El presupuesto del proyecto incluye

todo lo siguiente:

1. Pagos a artistas y/o
administradores de proyectos.

2. Gastos de servicios
especializados de accesibilidad
y/o acceso linglistico

3. Gastos de marketing

4. Gastos de produccién

5. El formulario de presupuesto

cargado coincide con la
descripciéon del presupuesto

7 puntos

El presupuesto del proyecto
incluye

pagos a artistas y/o
administradores de proyectos.

Y al menos 3 de los siguientes:

1. Gastos de servicios
especializados de
accesibilidad y/o acceso
linglistico

Gastos de marketing
Gastos de produccion

B wnN

El formulario presupuestario
cargado coincide con la
descripcion del presupuesto

4 puntos

El presupuesto del proyecto
incluye los pagos a los artistas
y/o administradores del
proyecto.

Y al menos 2 de los siguientes:

1. Gastos de servicios
especializados de
accesibilidad y/o acceso
linglistico

Gastos de marketing
Gastos de produccién

= P e

El formulario del
presupuesto cargado
coincide con la descripcion
del presupuesto

1 punto
El presupuesto del proyecto

incluye 2 o menos de los
siguientes:

1. Pagos a artistas y/o
administradores de proyectos.

2. Gastos de servicios
especializados de accesibilidad
y/o acceso linglistico

3. Gastos de marketing

4. Gastos de produccion

5. El formulario de presupuesto
cargado coincide con la
descripcién del presupuesto



Presupuesto - 10 Puntos

El presupuesto del proyecto incluye todo lo siguiente:

® Pagos a artistas participantes y/o administradores de proyectos

® Gastos de servicios especializados de accesibilidad y/o acceso linglistico

® Gastos de marketing

® Gastos de produccion

El formulario del presupuesto cargado coincide con la descripcion del presupuesto.

Tabla del presupuesto: Harper Hill

Tarifas administrativas $1,500 Salario equitativo para Harper Hill
Honorarios del artista S700 DiseRador grafico

Marketing S800 Anuncios en las redes sociales S400, Anuncio en el peridédico S400
Espacio S1,000 Alqguiler del local
Acceso lingliistico S500 Honorarios de los intérpretes ASL

Suministros/Materiales S500 Suministros de arte, incluidos lienzos, pinturas, pinceles, etc.
TOTAL $5,000

(El presupuesto del proyecto muestra TODOS los gastos necesarios y tiene descripciones detalladas del
presupuesto)



Presupuesto - 7 puntos

El presupuesto del proyecto incluye los pagos a los artistas participantes y/o a los administradores del proyecto.
Y al menos 3 de los siguientes:

Gastos de servicios especializados de accesibilidad y/o acceso linglistico

Gastos de marketing

Gastos de produccion

Y =

El formulario del presupuesto cargado coincide con la descripcién del presupuesto

Tabla del presupuesto: Melodic Generations

Tarifas administrativas $1,000 1 administrador para trabajar40 horas a S25/hora
Honorariosdel artista $1,950 3 musicos profesionales a S500 cada uno y 3 musicos jovenesa $150 cada uno

Marketing S900 Anuncio de radio S500, Anuncio en las redes sociales S400
Espacio S$1,150 Alquilerdel local
TOTAL S5,000

(No se enumeraron gastos para accesibilidad especializada o acceso lingiiistico, El formulario del presupuesto
del solicitante coincide con esta descripcion).



Presupuesto - 4 puntos

El presupuesto del proyecto incluye los pagos a los artistas participantes y/o a los administradores del proyecto.
Y al menos 2 de los siguientes:

Gastos de servicios especializados de accesibilidad y/o acceso linglistico

Gastos de marketing

Gastos de produccion

Y =

El formulario del presupuesto cargado coincide con la descripcién del presupuesto

Tabla del presupuesto: Frog and Toad Productions

Tasas administrativas  $500 S250 Estipendios para 2 administradores

Marketing $2,000 Impulso a los anuncios en las redes sociales, distribucion de folletos y un anuncio en el periddico
Espacio $2,500  Alquiler del local
TOTAL S5,000

(No se enumeraron gastos para accesibilidad especializada o acceso lingiiistico. El formulario del presupuesto
del solicitante coincide con esta descripcion).



Presupuesto - 1 punto

El presupuesto del proyecto incluye 2 o menos de los siguientes:

1. Pagos a artistas participantes y/o administradores de proyectos.

2. Gastos de servicios especializados de accesibilidad y/o acceso lingliistico

3. Gastos de marketing
4. Gastos de produccién
5. El formulario del presupuesto cargado coincide con la descripcién del presupuesto

Tabla del presupuesto: Creative Horizons

Espacio S5,000 Alquiler del local
TOTAL S5,000

(El presupuesto solo muestra los gastos de produccion. El formulario de presupuesto del solicitante no
coincide con la descripcion de la solicitud).



Proximos pasos

é¢Preguntas?
Siempre que tenga preguntas, contactenos.

Horario de atencion virtual

Todos los martes del 16 de abril al 16 de mayo
10a.m.al12 p.m.

En Zoom:
https://bit.ly/EDDopenoffice

Contacto principal del panel Nexus:
Anne-Marie McKaskle-Davis
AnneMarie.McKaskle@austintexas.gov

Maya Williams-Britton
Mava.Williams-Britton@austintexas.gov

Todo el personal de Artes Culturales:
CulturalArts@AustinTexas.gov



https://bit.ly/EDDopenoffice
mailto:Jesus.Pantel@austintexas.gov
mailto:Peggy.Ellithorpe@austintexas.gov
mailto:CulturalArts@AustinTexas.gov
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